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 报告说明:

     博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国氨纶纤维行业市场供需分析及投资前景研究报

告》共十六章。首先介绍了中国氨纶纤维行业发展，接着分 析了全球氨纶纤维市场发展的现

状，然后介绍了中国氨纶纤维市场运行、中国氨纶纤维行业的国际比较、氨纶纤维市场竞争

格局。随后，报告对中国氨纶纤维行业做 了重点企业经营状况分析，最后分析了中国氨纶纤

维行业发展前景预测。您若想对氨纶纤维产业有个系统的了解或者想投资氨纶纤维行业，本

报告是您不可或缺的重 要工具。 

    氨纶纤维是聚氨基甲酸酯纤维的简称。2011年1-10月我国氨纶纤维产量达到228830.6吨。氨

纶纤维的需求增长十分迅速。2000年到2010年的十年间，对于氨纶纤维的需求量翻了一番，

从16万吨上涨到了35万吨。 我国氨纶纤维行业运行目前发展形势良好，随着我国氨纶纤维行

业运行下游需求市场的不断扩大以及出口增长，我国氨纶纤维行业运行将会迎来一个新的发

展机遇。 
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